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Reglamento (CEE ) 
2092 / 91 
Sobre la producción 
agrícola ecológica y 
su indicación en los 
productos agrarios y 
alimenticios.
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Normativas argentinas: 
Res 423/92 
Res 1286 / 93 
Res 331 / 94 
Res 188/ 95 
Res 270/ 00 

SENASA obtiene la 
equivalencia de las  Normas 
Argentinas con  la 2092/91 Gráfico: Harinas La esperanza, Rioja, España
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CR 94/92 : Importación 
en la UE de productos 
orgánicos de terceros 
países 
Argentina – Australia -
Costa Rica - India-
Israel - Suiza-Nueva 
Zelandia
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La producción orgánica es un 
sistema de producción que: 

• Incluye sistemas 
agropecuarios, agroindustrias, 
caza, captura, recolección 

• Es sustentable 

• Requiere el manejo racional de 
recursos 

• Evita el uso de químicos y 
tóxicos 
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Brinda productos sanos 
Mantiene o incrementa la fertilidad 
del suelo y la biodiversidad 
Conserva recursos hídricos 
Presenta o intensifica los ciclos 
biológicos del suelo para suministrar 
nutrientes y proporcionar 
condiciones tales que les permitan 
expresar a vegetales y animales las 
características básicas de su 
comportamiento innato, cubriendo 
las necesidades fisiológicas y 
ecológicas 
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Productos orgánicos argentinos
Fuente: estadísticas SENASA 2006 

Principales destinos: UE, USA, Suiza, 

UE: 69 %, USA 22 %, Suiza: 2 % Otros: 8 % 

Nuevos destinos: Finlandia, México, Ecuador, Brasil 

Aumento de la superficie cosechada con respecto a 2005: 28 % 

Aumento de las exportaciones de productos orgánicos de 

origen vegetal y animal con respecto a 2005: 41 % en volumen 
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Principales productos orgánicos exportados: 

• Cereales y oleaginosas (incremento de exportaciones de soja, trigo, 
arroz) 

• Frutas (pera y manzana)

• Hortalizas (incremento en exportaciones del 30 %, cebolla, zapallo y 
ajo). El 95 % de lo exportado fue a UE.

• Productos industrializados (jugos de limón, manzana, pera, mosto de 
uva, aceite de girasol y oliva, vinos, harina de soja, azúcar).

• Productos de origen animal: carne vacuna, miel 


